Checklista

Checklista - kampanj- & valledare

Att vinna val och bilda opinion for partiets politik &r var viktigaste uppgift. Var
uppgift ar ocksa att féra samtal med véljarna och kontinuerligt foéra ut vart bud-
skap. Som valledare har du ett stort ansvar och en stor uppgift att fylla. Det &r
du som ska initiera och driva fragor och aktiviteter i kampanjer och valrérelser.
Vi ska vinna fler valjare och sympatisérer till Moderaterna. Du ansvarar fér kam-
panjarbetet inom din férening, men det innebar inte att du ska gdra allt sjalv.

En viktig forutsattning for ett framgangsrikt kampanjarbete &r att du involverar
fler i arbetet.

Kampanjer och valrorelser

En val fungerande kampanjorganisation har avgérande betydelse fér Modera-
ternas framgéangar. Vi stravar alltid efter att ha god kontakt med véljarna och
kontinuerligt féra ut vart budskap.

e Infbr en kampanj ar det klokt att utse en projektgrupp som bestar av
nagra personer som arbetar tillsammans med kampanjledaren. Pa sé vis
far fler medlemmar mdjlighet att vara med i arbetet och vi tar tillvara den
entusiasm som finns inte minst bland nya medlemmar.

e En budget kan géras infér en kampanj dér utgifter och inkomster redovi-
sas (sarskilt viktig i en valrorelse). Detta gors i samrad med ordféranden
och kassoéren, sedan fattar styrelsen beslut.

Fore kampanjen

| kampanjarbetet ar det viktigt med god planering och framférhallning, annars
blir arbetet betungande och utrymmet f6r improvisationer minskar.

e Tadel av det material som finns, till exempel kampanjhandledningar,
politiska rapporter och materialbestéliningar. Gor de justeringar och
tillagg som ar ndédvandiga for att kampanjen ska passa just din férening.

e G& igenom kampanjen tillsammans med dina kampanjarbetare. Alla som
deltar i kampanjen boér vara insatta savél i det politiska innehallet som i
den organisatoriska planeringen.

e Arrangera garna en speciell utbildningskvall om kampanjens innehall.

e Sprid information om kampanijen till medlemmar/sympatisérer genom
hemsida, sociala medier, intrandt, nyhetsbrev, e-post m m.

e Vi sluter aldrig 6verenskommelser med andra partier om att inte
kampanja.
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Bestam mal for kampanjen

Kampanjplanen ska innehalla klara mal. Dessa ska vara méatbara, realistiska,
utmanande och tidsbegrénsade.

Har kommer négra férslag pé vad ni kan gora for att nd dem:

e Medlemsvérvning e Mobten/debatter

e Dorrknackning e Kampanj pa sociala medier

o Telefonsamtal e Pressaktiviteter

e Kampanjer pa gator, torg & e Medlemsutskick
resecentrum

Samtalskampanj och sociala medier

Det finns manga olika satt att bedriva kampanjarbete pa. Det &r en god idé att
vélja kampanjmetod efter det syfte man har med kampanjen. Det som har
storst betydelse for att dvertyga véljare ar utan tvekan personliga samtal.

De senaste aren har dorrknackning och kampanj pa sociala medier ar priorite-
rade kampanjmetoder. Detta betyder dock inte att det &r fel att dven goéra
andra saker. Tank pa att olika kampanjmetoder passar olika personer. Det &r
viktigt att alla kampanjarbetare har mgjlighet att delta i ndgot man kanner sig
bekvdm med.

Genom dorrknackning kan vi nd och samtala med manga valjare. Personliga
samtal &r det mest effektiva sétt som finns fér att vinna véljare. Knacka dorr till-
sammans med andra och glém inte rapportera i appen.

Sociala medier ar en mycket viktig del av Moderaternas kampanjer. Det géller i
synnerhet Facebook. Man bor vara aktiv, svara pad kommentarer och dela bra
inlagg/bilder/videos. Tank pa att video/bilder far mer spridning an text. Du fin-
ner manga kampanijbilder pa intranatet: www.moderaterna.info

Valrorelser

Férutom valledare & vice valledare ska alla féreningar/kretsar &ven utse ansva-
riga fér samtalskampanj (dérrknackning), sociala medier och spurtkampanjen.

Utse garna aven valdistriktsledare som ansvarar for ett eller flera valdistrikt. Det
ar ett bra séatt att sprida p& ansvaret och for att fler ska kdnna delaktighet.
Foérutom ovanstdende kan det dven handla om att kontrollera sé att valsedlar
alltid finns pa plats pa lokaler for fértidsréstning och i vallokaler pa valdagen,
samt att bemanna réstsedelsutdelning vid vallokaler.

Né&r planeringen av framférallt en valrorelse gors ar det viktigt att tdnka hela
vagen in i mal. Tank pa att starten och slutet av en valrérelse &r viktigast. Vi
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maste orka aven sista veckan t o m valdagen. En spurtkampanj under de sista
dagarna ger en nytandning och kan ge den extra injektion som behovs for att
orka hela vagen fram i mal.

Sprid information

Sprid relevant information till kampanjarbetare, medlemmar & sympatisérer
genom hemsida, sociala medier, intranat, nyhetsbrev, e-post m m.
Gl6ém inte informera férbundet: halland@moderaterna.se

Du loggar in pé intranétet p4 www.moderaterna.info

Lyssna pa kampanjarbetarna...

... men du &r ansvarig! Kampanjens genomslagskraft & summan av allas
insatser. Det &r darfor viktigt att féreningen rekryterar s& manga som maijligt att
delta i kampanjarbetet. Manga av dem som involveras har idéer och forslag —
lyssna pa dessa! Du kan ocksa méta invandningar och negativa synpunkter, ta
till dig &ven dessa, men kampanjen far inte riskera att g& om intet. Du ansvarar
fér att den genomférs och det innebéar ofta att det &r du som tar initiativen.

Under kampanjens gang

Nar kampanjen har startat &r det viktigt att halla god kontakt med kampanjar-

betarna, s& att de kénner att du engagerar dig och bryr dig om deras insatser.
Se till att planerade aktiviteter genomférs att och materialet racker. Var beredd
att rycka in och ge hjéalp om det behdvs. Ta gérna bilder under kampanjen och
dela pa sociala medier.

Efter kampanjen

N&r kampanjen &r slut har alla som arbetat med kampanjen samlat massor
med intryck och erfarenheter. P4 samma sétt som vi avslutar en valrérelse med
valvaka traffas vi efter en kampanj diskuterar erfarenheterna under trivsamma
former. Anteckna vad som ségs, det ar vardefullt infér nasta kampanj. Glém
inte att tacka kampanjarbetarna fér ett gott jobb. Alla ska se fram emot nésta
kampan;!



