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Vårt varumärke är inte bara vårt gemensamma 
ansikte mot väljare och allmänheten. 
Ett varumärke är lika mycket en identitet för samtliga 
medarbetare inom organisationen. Det uttrycker 
värderingar, ambition och verksamhet. Genom att 
arbeta enligt gemensamma och bestämda riktlinjer 
för hur varumärket ska kommunicera stärks bilden av 
partiet både externt och internt.

Utåt sett ger det en tydlig och fokuserad bild av 
Moderaterna, förenklar budskapet och skapar 
förtroende. Internt skapar ett strukturerat och 
fokuserat varumärkestänk både enighet och lagkänsla. 
Målet är att det snabbt ska gå att känna igen ett bud-
skap från Moderaterna och att det visuella uttrycket 
förmedlar det vi står för.

Ett tydligt varumärke med en gemensam och 
enhetligt kommunikation betyder oerhört mycket för 
att bygga ett långsiktigt förtroende hos våra väljare.

Denna manual är framtagen för att sammanfatta de 
grafiska riktlinjerna för Moderaternas varumärke. 
Det är viktigt att samtliga som arbetar med Moderaternas 
kommunikation följer manualens riktlinjer för att vi ska 
upplevas som konsekventa och tydliga. Men också 
för att kunna höja kvaliteten ytterligare framöver. 
Manualen syftar även till att så kostnadseffektivt som 
möjligt nyproducera och hålla befintligt material 
uppdaterat. Är vi tydliga med det vi vill kommunicera 
ökar möjligheterna att omvärldens bild av oss 
stämmer med vår egen.

Vårt varumärke
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Martin Borgs
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Grundform och färg

Moderaternas logotype är M-symbolen som 
består av M:et och den cirkulära bottenplattan
Symbolen används som avsändare av all
kommunikation. 

Vi skriver inte ut namnet Moderaterna i 
anslutning till symbolen utom i undantagsfall, 
se sidan: Avsändare

Symbolen finns i flera olika färgvarianter,
Logotypens färger ska varieras genom alla
gränsnitt och tid.

Sträva alltid efter att använda den symbol som
har störst kontrast mot bakgrunden och i en
färg som matchar bakgrunden.

Vi har inte svart eller vit symbol utan den 
används endast i dessa färger. Är du osäker 
på hur du använder logotypen, hör av dig till 
partiets seniora grafiska formgivare 
lina.fredriksson@moderaterna.se 

Logotypen är en specialritad bildfil i vektor- 
eller pixelformat. Försök aldrig återskapa 
logotypen själv. Lägg ej text i logotypen. 
Föreningsnamn eller förbund läggs under själva 
logotypen, se avsnitt 1:3 Symbolen, avsändare

1:1 Symbolen
Varianter



Applikation

Symbolen får placeras mot olika bakgrunder 
både färgade ytor och bilder. Välj en symbolfärg 
som matchar i färg med bakgrunden.

Grundregeln är dock att det alltid ska finnas 
bra kontrast mot bakgrunden. Undvik störande 
element i bakgrunden.

När symbolen placeras tillsammas med ett 
porträttfoto kan den placeras i bakgrunden 
bakom en frilagd porträttbild mot en neutral 
bakgrund. I dessa fall används en variant av 
symbolen där M:et är frilagt ur den färgade 
cirkeln. Färg anpassas efter bakgrund.

1:2 Symbolen

 

 

Symbolen placeras mot matchande färgbakgrund. Placera inte en symbol med kontrasterande 
färger mot bakgrunden

Mot ljusa bakgrunder placeras symboler med mörka 
cirklar och mot mörka bakgrunder de med ljusa cirklar.

När symbolen placeras tillsammas med ett foto på politiker kan den placeras i bakgrunden 
I dessa fall används en variant av symbolen där M:et är frilagt ur den färgade cirkeln. 
Färgen på symbolen kan anpassas efter bakgrunden

Lorum ipsum 
re si ipis eos 
quodistis dus 
sum re nos 

”



Avsändare

Moderaternas avsändare för all kommunikation
ska endast vara M-symbolen. 
Namnet Moderaterna skrivs normalt ej ut 
tillsammans med symbolen.

I vissa fall där det är nödvändigt tex. förbund/
föreningar där det lokala namnet behöver
förtydligas skrivs det geografiska namnet ut i 
Helvetica LT Std 85 Heavy enligt exemplen 
på denna sida. Namnet uttalas till exempel
“Moderaterna Skåne” men vi skriver normalt inte 
ut Moderaterna i text. Håll texten i samma storlek 
i relation med loggan som exemplen.

På sociala medier används symbolen som 
profilbild och Moderaterna samt tilläggsnam 
skrivs i profilnamnet. 

Om URL (moderaterna.se) skall med i avsändaren 
kan den placeras i närheten av symbolen.

Om materialet är framtaget på lokal eller 
regional nivå ska avsändaren framgå. 
Det vill säga, var noga med att ha med ert 
förbund/er förening som avsändare på 
exempelvis trycksaker eller inlägg i sociala 
medier.

1:3 Symbolen

 

Geografiskt namn

Organisatoriskt namn

Sociala medier

Ex. Skåne

Skåne

Ex. Liggande Ex. Stående

Skåne

Ex. Seniorer

Ex. Liggande Ex. Stående

 



Avsändare undantag

Två organisationer har undantag: 
Moderatkvinnorna och Öppna Moderater.

Övriga, till exempel andra sidoorganisationer, 
förbund och föreningar följer riktlinjerna på före-
gående sida. 

1:4 Symbolen

Öppna Moderater
Moderaternas HBTQ-förbund

Här kan vi göra ett undantag och ha med text för att förtydliga 
avsändaren.

Huvudlogo

Moderatkvinnorna

Öppna Moderater 

Finns i flera färger. De återfinns på 
intranätet och Canva.



Placering

Symbolen får placeras relativt fritt på 
applikationer. Dock bör placering i nedre högra 
hörnet när den agerar avsändare prioriteras.
Alternativt kan den placeras i övre vänstra hörnet.

Till sociala medier placeras symbolen nere 
till vänster, se 5:4 sociala medier.

På affischer placeras symbolen till höger, se 5:1 
Affischer

På smala format centreras symbolen i över eller 
underkant / höger eller vänster.

1:5 Symbolen



Friyta

För att skydda symbolens visuella integritet, 
bör den alltid omges av en text- och objektfri 
yta – friytan.

Regeln anger minsta fria yta. Ju större de fria 
ytorna runt symbolen är, desto starkare blir det 
visuella intrycket. Var alltid mer generös med den 
fria ytan där det är möjligt.

Regeln baseras på måttet som utgörs av cirkeln 
på M:et i symbolen.

Givetvis finns det tillfällen när man är tvungen att 
göra undantag från regeln men detta ska göras 
med varsamhet. Vid tveksamhet kontrollera alltid 
med partiets seniora grafiska formgivare 
lina.fredriksson@moderaterna.se

1:6 Symbolen



Typografi

Moderaternas typografi är Helvetica Neue LT Std.
Inga andra typsnitt ska användas (förutom vid 
undantag, se nedan).

Helvetica Neue LT Std 85 Heavy och 65 Medium 
lämpar sig för rubriker och underrubriker.

65 Medium och 55 Roman lämpar sig för 
ingresstexter

För all text utöver rubriker och ingresser ska
55 Roman användas.

Italic-varianterna kan användas för att accentuera 
vissa ord eller tex. namn i inbjudningar. Men i 
första hand ska 55 Roman användas.

I sociala medier används Helvetica Neue LT Std 
85 Heavy och 65 Medium, se 5:4 Sociala medier

Undantag:
När Helvetica Neue LT Std inte är tillgängligt, 
eller i digitala dokument där mottagaren inte har 
tillgång till typsnittet (t ex korrespondens, Power-
Point, MS Word och andra digitala dokument) ska 
typsnittet Arial Bold användas för rubriker och 
Arial Regular för text.

2:1 Typografi

Helvetica
Neue LT Std
Helvetica Neue LT Std 85 Heavy

ABCDEFGHIJKLMOPQR 
stuvwxyzåäö 1234567890 %&/?

Helvetica Neue LT Std 65 Medium

ABCDEFGHIJKLMOPQR 
stuvwxyzåäö 1234567890 %&/?

Helvetica Neue LT Std 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMOPQR 
stuvwxyzåäö 1234567890 %&/?

Helvetica Neue LT Std 85 Heavy Italic

ABCDEFGHIJKLMOPQR 
stuvwxyzåäö 1234567890 %&/?

Helvetica Neue LT Std 76 Bold italic

ABCDEFGHIJKLMOPQR 
stuvwxyzåäö 1234567890 %&/?

Helvetica Neue LT Std 56 Italic

ABCDEFGHIJKLMOPQR 
stuvwxyzåäö 1234567890 %&/?

Huvudskärningar Sekundära skärningar 



Typografisk tillämpning

Här finner ni exempel på hur typsnitten används. 
Se information på föregående sida om vikter, 
varianter för respektive rubrik, 

Undvik att skriva rubriker i endast versaler.
För att accentuera viktigare ord eller partier så 
färgas texten i en avikande färg alternativt 
kursiveras.

2:2 Typografi

Lorem ipsum
dolor sit amet
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh euismod tinci-
dunt ut laoreet dolore magna aliquam era

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi 
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis 
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in 
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat 
nulla facilisis

Rubrik: Helvetica Neue LT Std 85 Heavy

Ingress: Helvetica Neue LT Std 65 Medium

Brödtext: Helvetica Neue LT Std 55 Roman

Accentuerat ord: Helvetica Neue LT Std 55 Italic



Färger och användning

Moderaternas identitet är färgrik.
Blått är fortfarande vår huvudsakliga färg 
men till skillnad från tidigare identitet är vi inte 
längre endast ett blått parti utan vår identitet 
innhåller en rad olika färger.

Färganvändning:
Att identiteten innehåller många färger betyder 
dock inte att varje applikation har många olika 
färger utan att varje applikation endast har 2-3 
färger och färgerna kombineras i par enligt 
uppställningen på denna sida, ex: grönt / ljusgrönt 
+ vitt.

För att lyfta fram något enskilt budskap eller en 
“call to action”- funktion kan en avikande “kick-
färg” användas. Färgerna kan kombineras enligt 
paletterna på denna sida

Symbolens färg anpassas efter färgen på
applikationen.

CMYK:   
4-färgstryck. Innebär att man framställer hela 
färgspektrat med fyra färger, på fackspråk kallat 
CMYK. (CMYK = cyan, magenta, gul och key 
colour - svart)
Vanligast när det gäller trycksaker. 

HEX:  
För färger på nätet och övrigt digitalt bruk

PANTONE: 
Färgsystem för dekorfärger där varje färg 
representeras av ett unikt namn och/eller nummer 
för att få exakta färger. 

3:1 Färg

100,85,0,0

213A8F

PANTONE:

HEX:

CMYK:

Paletter med lämpliga färgkombinationer

45,0,0,0 70,100,0,0 0,40,0,0 90,0,100,0 25,0,90,0 0,100,100,0 0,30,100,0

93D5F6 702283 F5B5D2 009E3D  D3D92B E30613 FBBA00

2975C 526C 230C 7739C 380C 185C 1235C072C

Använd färgkombinationer enligt paletterna ovan. Undvik att blanda olika kontrasterande färger

Lorem ipsum 
dolor sit amet, 
consectetuer 
adipiscing elit 
sed diam

Lorem ipsum 
dolor sit amet, 
consectetuer 
adipiscing elit 
sed diam

Lorem ipsum 
dolor sit amet, 
consectetuer 
adipiscing elit 
sed diam



Cirkelformatet

För att ytterligare stärka identiteten kan man 
använda den cirkulära formen som ett grafisk 
format i layouten.

Det grafiska formatet utgår från cirkeln som kan
beskäras på olika sätt.

Det grafiska formatet stärker igenkänningen och
gör layout enklare genom att skapa ytor för
bildbeskärning och placering av text.

4:1 Grafiskt format

Lorem ipsum 
dolor sit amet, 
consectetuer 
adipiscing elit, 

Lorem ipsum
dolor sit 

Lorem ipsum 
dolor sit amet, 
consectetuer 
adipiscing elit, 

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed



Applikation

Cirkeln kan användas för att skapa starka grafiska 
format på en yta tex. ringa in en rubrik.
Den kan också fungera som bildbeskärning för 
foto eller för att lyta fram viktig information.

Undvik att använda flera cirklar i samma 
applikation sträva efter att använda max 2 cirklar 
utöver symbolen. Om 2 cirklar används skall de 
tydligt skilja sig i storlek.

Cirkelformatet stärker den visuella igenkänningen 
och identiteten men det är inte nödvändigt att 
använda den i applikationer där den inte är 
lämplig att använda av layoutskäl.

4:2 Grafiskt format

Rösta på Tomas Tobé i Eu-valet

Rubrik lorem ipsum

02              Rubrik                25 / 04 / 2019

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam 

Erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 

 
 

 

Rösta på Tomas Tobé i Eu-valet

Export av svensk
kärnkraftsel i Europa

Fördubbla EUs
kärnkraftsbudget

Arbete ska 
alltid löna sig

Export av svensk
kärnkraftsel i Europa

Fördubbla EUs
kärnkraftsbudget

Tomas Tobé
i Eu-valet

Undvik att ha fler cirklar än 2st i samma applikation

Export av svensk 
kärnkraftsel i Europa 

Fördubbla Eus
kärnkraftsbudget



Bakgrundslogotyp

För att ge identitet på större ytor kan en sk. 
bakgrundslogotyp placeras. Färgen ska vara en 
mörkare nyans av bakgrundsfärgen. Hur mycket 
mörkare denna nyans skall göras enl. tabellen 
på denna sida. Dock kan färgen justeras något 
beroende på applikation.

4:3 Grafiskt format

:

HEX:

Undvik att blanda olika 
kontrasterande färger

213A8F 8AFFFF

0,40,0,0

6F2382 F5B5D2 009E3D D3D92B E30613 FBBA00

Mörkare HEX: 2E276C 6BB4D9 501E70 EE7BAE 00723C 95C11F AD221 F39400

CMYK 100,85,0,0 45,0,0,0 70,100,0,0 90,0,100,0 25,0,90,0 0,100,100,0 0,30,100,0

Mörkare CMYK: 100,100,20,10 60,15,10,0 80,100,0,20 0,65,0,0 90,40,100,0 50,0,100,0 35,100,100,0 0,50,100,0



Exempel på bakgrundslogotyp

4:4 Grafiskt format

Rubrik

02              Rubrik                25 / 04 / 2019

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam 

Erat volutpat. Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 

Lorem ipsum 
dolor sit amet
consectetuer 
sed diam 
nonummy nibh

Ja till 4:e generationens kärnkraft för bättre klimat.

Sverige ska bygga
framtidens kärnkraft!



Affischer

På denna sida visas exempel på affisch-
applikationer.

Dessa applikationer är typexempel på hur den 
grafiska identiteten kan användas.

Symblolen placeras i nedre högra hörnet som 
avsändare. Om symbolen är bakom en person 
i ett porträtt och är väl synlig, används inte den 
mindre symbolen som avsändare.

För att använda fotografier på en person måste 
du ha tillstånd från denne. Det gäller även partiets 
företrädare. Man kan inte göra affischer, inlägg 
eller annat material med Ulf Kristersson 
eller andra nationella företrädare utan god-
kännande från kommunikationsavdelningen.

5:1 Applikationer

FrihetAnsvar

 

Socialdemokraterna 
har gjort sitt

Arbete ska 
alltid löna sig

Valuta för dina 
skattepengar

Sveriges 
arbetarparti

För dig 
som gör rätt 

för dig

Jobba 
Sverige ur 

krisen

Kraft att leda 
Sverige

Valuta för dina 
skattepengar

På affischer har vi
centrerad text

Logga till höger

Exempel med frilagd 
logga bakom person

Exempel på hur man kan 
para ihop två affischers 
budskap.

Cirkelformat och budskap med olika fäger. Se färgkombinationer 
i avsnitt 3:1 Färg

Loggan som bakgrund. Syns den 
tydligt behövs inte den lilla loggan.



Profilsaker/giveaways

På denna sida visas exempel på profilsaker/
giveaways. Dessa applikationer är typexempel på 
hur den grafiska identiteten kan användas.

Vi har en webshop där alla profilsaker ska 
köpas och beställas ifrån. Ni hittar länken på 
intranätet under Kampanj. Behöver ni hjäp med 
beställningar, kontakta: moderat@masterdesign.se

5:2 Applikationer



Event

På denna sida visas exempel på eventapplikationer.

Dessa applikationer är typexempel på hur den 
grafiska identiteten kan användas.

Ni kan beställa rollups, tält osv via webshopen. 
Se föregående sida.

5:3 Applikationer

Ser inte rätt ut.
Bakgrundsloggan är inte 
placerad som vår samt 
färgerna verkar fel. 

vår i shopen

För många loggor

färg? färg?

Undvik för många loggor 
på en produkt



Sociala medier

Det är viktigt att vi uppträder konsekvent 
i poster på sociala medier. Här visas olika 
exempel på mallar för sociala medier. 

Om ni inte kan göra bakgrunder själva, så finner 
ni några varianter på intranätet eller canva.

Kom ihåg att vara tydlig med avsändare. 
Se avsnitt 1:3 Symbolen, Avsändare.

5:4 Applikationer

Använd framför allt den blå bakgrunden men variera bakgrundsfärg när det är lämpligt. Med denna bakgrund behövs ingen logga
som avsändare. Ett undantag är om man vill ha ytterligare text. Då kan loggan läggas till (se nedan). Denna bild passar sig bättre 
med mörka färger som bakgrund, då de ljusa färgerna inte lämpar sig med text. Se avsnitt 4:3 Bakgrundslogotyp för färger. 

Logobakgrund

Inför de danska 
straffen mot 
gängkriminella 
i Sverige

Inför de danska 
straffen mot 
gängkriminella 
i Sverige



Färgad bakgrund

Text mot bildbakgrund

Foto bakgrund. Highlighta ord 
med färg

När text ska placeras mot bild är det bästa att välja en bild som möjliggör att 
lägga text mot en yta på bilden som säkerställer god kontrast. Är detta inte möjligt 
placeras texten mot färgade plattor. 

Text på färgad platta. Plattorna ska 
inte ha mellanrum

Tänk på radavstånd, 
ha inte för stort avstånd

Texten ska vara i Helvetica Neue LT Std 85 Heavy

Att tänka på:

Logga till vänster så text/eller namn är vänsterställd. 
Försök att hålla samma storlek på loggan på alla dina 
FB/instagram-inlägg.Välj färg efter bakgrund och håll 
färgkombinationerna enligt profilen

Text bredvid logotyp ska också vara i Helvetica Neue LT Std 85 Heavy. 
Undantag vid namn, se exempel vid citat på nästa sida. Texten vid loggan 
ska vara 30pt och centreras med loggan



Färgad bakgrund och citat

Porträtt och citat

Foto bakgrund. Highlighta ord 
med färg

När text ska placeras mot bild är det bästa att välja en bild som möjliggör 
att lägga text mot en yta på bilden som säkerställer god kontrast. 
Du kan behöva jobba med bilden för att få texten att synas. Skuggor på text 
(obs! ej för hårda) och tonade gradients kan vara ett sätt att få fram texten.
Är detta inte möjligt placeras texten mot färgade plattor. Se avsnitt 3:1 färg för 
färgkombinationer.

Text på färgad platta. Plattorna ska 
inte ha mellanrum

Tänk på radavstånd, 
ha inte för stort avstånd

Texten ska vara i Helvetica 
Neue LT Std 85 Heavy

Att tänka på:

Logga till vänster så text/eller namn är 
vänsterställd. Försök att hålla samma storlek 
på loggan på alla dina FB/instagram inlägg

Namnet ska vara i Helvetica Neue LT Std 85 Heavy. 
Titel ska vara i Helvetica Neue LT Std 65 Medium
Texten ska vara 30pt och centreras med loggan.

Citattecknet ska vänsterjusteras med texten 
och vara i Helvetica Neue LT Std 85 Heavy

text ska 
vänster-
justeras och 
placeras  
med 
ungefär 
samma 
avstånd 
på sidorna



Andra exempel

Tweetplatta på bild

Hur man gör färgade bilder

De färgade bilderna är lite mer komplicerade än att bara 
lägga en färgad platta på ett foto. Det enklaste sättet 
att göra dem, är att göra fotot svartvitt och sedan lägga 
en färgöverteckning i multiply i photoshop. Sen kan det 
hända att ni behöver dra i procenten, kontrasten osv. 

I canva finns det en funktion som gör liknande bilder. 
Stå på din bild och tryck på effekter, så kommer det 
upp alternativ. 

Gör bara färgade bakgrunder/porträtt om ni vet 
hur man gör dem. 

Det ligger några färdiga allmänna färgade bakgrunder 
på intranätet samt canva.

Rubrik från tidning på bild Jämförelse

För att använda fotografier på en person 
måste du ha tillstånd från denne. Det gäller 
även partiets företrädare. Man kan inte göra 
affischer, inlägg eller annat material med 
Ulf Kristersson eller andra nationella 
företrädare utan godkännande från 
kommunikationsavdelningen.

Viktigt!



Video

Eftersom rörliga format ställer andra krav så finns 
särskilda riktlinjer för dem. Det gäller till exempel 
placering av logotypen.

Som regel placeras logotypen i övre högra hörnet.
Använd den logotyp som syns bäst mot den
bakgrund som visas. Till exempel, använd inte
den mörkblå om bakgrunden är för mörk.
Gör inte egna varianter av logotypen, som 
exempelvis vit logotyp. Se avsnitt 1:1, Symbolen.

Logotypen behöver inte ligga kvar hela klippet. 
Den kan till exempel vara med i början och slutet.

Att hålla samma storlek på logotypen i
produktionen bidrar till ett enhetligt utseende.

Typsnitt: se avsnitt 2:1 Typografi
Finns inte vårt typsnitt tillgängligt, används Arial.

Textningen ska som regel ska var vit eller svart. 
Den placeras i block eller ha outlines för att göra 
texten synlig. Enskilda ord som ska betonas kan 
vara i annan färg.

Öka läsbarheten genom att ha stor text och få 
ord. En tumregel är max 10 ord på skärmen åt 
gången. 

Kvadratiskt format är att föredra eftersom det 
passar flera plattformar. 

Titlar på personer skrivs som bifogade exempel.
Titeln läggs antingen i övre högra hörnet eller 
nedre högra hörnet, beroende på om klippet ska 
textas eller om det till exempel är en live-sändning.

Mallar i After Effects finns på intranätet.

5:5 Applikationer

Källhänvisningar är viktiga av juridiska skäl.
De kan placeras i högra nedre hörnet med 
exempelvis 70 procents genomskinlighet, 
för att inte ta fokus från budskapet. 

Logotypen behöver inte ligga kvar under 
hela klippet.

Logotypen placeras som regel i övre 
högra hörnet

Texten ska vara vit eller svart och kan
läggas i block för synlighet. Gärna som
exempel här, vit text mot svart block 
med viss genomskinlighet.

Typsnittet ska vara Helvetica Neue 
LT Std eller Arial. Betonade ord kan 
sättas i färg (från vår grafiska profil)

Använd inte andra typsnitt och lägg inte 
texten i andra färgade block.

Titeln läggs antingen i övre högra hörnet 
eller nedre högra hörnet, beroende på 
om man textar eller sänder live (vid live 
passar nedre hörnet bättre)


