


Innehallsférteckning

Om personvalet

Bakgrund for personval

Sa fungerar personvalet

Personvalets utveckling

Hur bygger man en personvalskampanj?
Utgangspunkter for personvalskampanjen
Kampanjens kom igang-checklista
Sociala medier

Sakerhet pa Sociala medier
Dorrknackning

Kampanijtips

Policy personvalskampanj: Val till kommun, region och riksdag 2022

10

12
14

16



Om personvalet

Moderaterna gar till val pa en samlad politik, som ett lag, men vi ser garna att vara
kandidater profilerar sig utifran sina sakfrageomraden. Personval ska ses som kittet mellan
kandidater och var sakpolitik. Vara kandidater ar budbarare av partiets politik och de som ger
politiken ett ansikte. Personval &r inte en kampanj for egen politik eller egna vall6ften - vi
tillhér alla samma lag, och det ar i laget vi spelar matchen. Vi ska se till att anvanda
personvalsinstrumentet for att forstarka var kampanj och se till att det skapar an mer
vinnarkultur for det gemensamma laget.

Vi vill paverka samhaéllet och vinna val. For detta behover vi forstarka var paverkanskraft med
hjalp av vara medlemmar. Genom en bred delaktighet dar vara medlemmar sprider segrar,
standpunkter och kampanijer i sina natverk — och bjuder in sina vanner till vart medlemskap —
okar var paverkanskraft. Ju fler engagerade medlemmar vi har desto fler ambassadorer for
var politik och storre opinionsbildande styrka har vi.

| september 2022 kommer varje rost pa Moderaterna att raknas, och i detta ar de personliga
kampanjerna saval lokala kampanjerna valdigt viktiga. Véljare belonar partier som ar lokalt
forankrade och som har en tydlig lokal agenda. Darfor finns ett stort varde i att sA manga av
oss som mojligt i god tid innan valet funderar 6ver vilka kampanjmetoder och till vilkken grad
vi ar villiga att engagera oss. Man kan engagera sig pa olika satt och varje engagemang ar
Moderaternas styrka.

Bakgrund for personval

Personvalet infordes fullt ut under 1998 som ett svar pa den forandrade vardagen som vara
politiska partier upplevde, med farre medlemmar och hogre tryck pa kommunpolitikerna. Med
personvalet har véaljarna nu fatt ett storre inflytande i och med mojligheten att résta pa vem
som de vill ska foretrdda dem samtidigt som direktkontakten mellan fértroendevald och
valjare stimuleras. Dessutom far partierna ett matbart kvitto pa hur véljarna ser pa
kandidaterna vilket starker valdagens betydelse jamfort med tidigare system dar resultatet
helt berodde pa valsedelsplaceringen.

Den som i sin tur valjs genom personval kommer ocksa att veta med sig att han eller hon
tydligt representerar véljarnas asikter och darmed har ett uppdrag i att forvalta rosterna pa
basta satt. GIom dock aldrig bort att alla kandidater, oavsett om man &r inkryssad eller ej,
alltid ar kandidater for Moderaterna. Utan att ha blivit nominerad av partiet sa hade en
person aldrig kunnat bli personvald — vilket gor att alla regelverk, kandidatférsakran, etisk
policy och sa vidare géller pa samma sétt for alla.

Det finns alltsa en stor potential i att stéarka personvalskampanjen och vara lokala budskap.
Inte bara 6ppnas en matbar direktférbindelse mellan véljare och deras fortroendevalda. Vi
vet ocksa att 6kad information om kandidaterna driver upp valdeltagandet. Personvalet ger
konkurrens, valvinnarkultur och energi pa ett satt som starker var demokrati och kan
mobilisera grupper.



Sa fungerar personvalet

Med personvalet har Sverige fatt ett valsystem som &r en blandning av parti- och
personrostning. Alla namn péa valsedeln godkanns och anmals av partierna som svarar
for rangordningen av kandidaterna pa listan. Véljarna har majlighetenatt satta ett kryss
for en kandidat pa den valsedel som valts. Bara en person far kryssas och man kan
ocksa avsta helt avsta fran att kryssa.

Efter valet fordelas mandaten mellan partierna och da bestams vilka av kandidaterna
som far plats. Antalet personroster som en viss kandidat har fatt for ett partii en valkrets
kallas for det personliga rostetalet.

Kravet (sparren) for att bli invald pa personrdster ar att kandidaten har fatt ett antal
personrgster som motsvarar minst:

e 5 procent av partiets roster i valkretsen vid val till riksdagen.

e 5 procent av partiets roster i valkretsen vid val till region och kommunfullméktige
dock minst 100 respektive 50 roster.

Den kandidat som klarar sparrnivan och samtidigt har fler kryss an de andra
kandidaterna pa valsedeln fors till toppen av listan. For de som inte klarar sparrnivan
galler den rangordning som partierna sjalva svarat for. Blir ingen pa valsedeln
personvald galler partiets egen rangordning.

Personvalets utveckling

Den stora majoriteten kandidater som blir valda blir inte personvalda utan far sitt mandat till
foljd av sin placering pa partiets valsedel. | 2018 ars riksdagsval blev 95 av 349 ledaméter
personvalda, vilket motsvarar 27,2 procent. Av dessa var det sedan 12 stycken som inte
hade blivit valda utan personvalssystem. Anledningen till att det ser ut pa det har viset ar att
valjarnas personroster i stor utstrackning gar till kandidater som star hogt upp pa
valsedlarna. Flertalet av de personvalda ledaméterna skulle alltsa ha blivit valda aven i ett
system utan personval eftersom de var placerade pa valbar plats.

Sammanfattningsvis gar det att séga att personrostningen i riksdagsvalet ar 2018 innebar att
nastan en fjardedel av véljarna genom sina personroster utsag drygt en fjardedel av
riksdagsledaméterna som i sin tur till stor del stamde med partiernas kandidatrangordning,
dvs. de stod pa valbar plats.

Sa varfor kryssar inte fler valjare? Statsvetare har kunnat belagga som huvudskal att valjarna
inte kryssar darfor att de helt enkelt inte kanner till kandidaterna. Det ar ocksa skalet till att
det blir partiledarna och de bast kdanda kandidaterna som far manga kryss. Darefter kryssar
vdaljarna kandidater som bor i deras narhet.



Som parti har vi allt att vinna pa att fa véaljarna att uppmarksamma lokala kandidater till valen.
Har spelar du som kandidat en stor roll, genom att synas och traffa véljare i sa stor
utstrackning som mdijligt.

Riksdagsval 1998-2018. Andel personrdster (SCB)

2018 24,1 %

2014 24,6 %

2010 25,1 %

2006 22,2 %

2002 26,0 %

1998 29,9 %

Riksdagsval 1998-2018. Antalet personvalda i partier med riksdagsmandat (SCB)

Riksdagsval M C L KD MP IS |V |SD |Alla mandatpartier
2018 21 (17 |10 7 8 |18 13 |1 95
2014 19 17 |13 |10 |10 (17 |11 1 |98
2010 9 13 6 |10 B 13 1 59
2006 12 |15 7 (12 2 6 3 | p7
2002 18 (18 11 12 5 (13 9 [ 86
1998 23 18 13 B b (13 12 | 87

Man kan notera en stor 6kning i andelen personvalda mellan 2010 och 2014. Ar 2014
sanktes sparren for att bli personvald fran atta procent av partiets roster i valkretsen till fem
procent av partiets roster i valkretsen. Detta har sannolikt bidragit till den stora 6kningen i
andelen personvalda.



Hur bygger man en personvalskampanj?

Du som kandiderar for Moderaterna har som mal att vinna fértroende och maximalt
inflytande for partiet. Det gemensamma malet for vart politiska arbete ar att f& genomslag for
moderata varderingar och moderat politik i samhallet.

Utgangspunkten i en personvalskampanj maste alltid vara den enskilde kandidaten sjalv och
malet ska vara kontakt med valjare. Insatserna i valrérelsen handlar mycket om att bryta
anonymiteten, profilera sig och skapa nyfikenhet kring sin person. Hur man sen véljer att ga
till vaga beror pa vad man kanner stammer Gverens med hur man ar som person.

Nar vi representerar Moderaterna star vi upp for demokratin och for demokratiskt fattade
beslut. Vi agerar gemensamt som parti och foljer vara arbetsordningar i partigrupperna pa
alla nivaer. Detta géller aven vid en personvalskampan;.

Ingenting ar viktigare an att vara aktiv som kandidat. Lokal kampanj ar viktigt fér den
geografiska narheten som valjarstodet framst ska sokas, véljare rostar i forsta hand pa namn
de kanner igen, darefter kandidater som bor i narheten.

Utgangspunkter for personvalskampanjen

e Bygg personvalrorelsen utifran dig som person och vad du ar bekvam med.
o Syftet med varje form av kampanj ar att Moderaterna som parti ska bli stérre.

e Att fa personkryss ar att tilldelas fortroende, vi moderater haller vad vi lovar, vi staller
hoga krav pa oss sjalva och moéter valjarnas forvantningar och krav pa ett agerande
som préaglas av god etik.

e Moderaternas idé ar att géra Sverige battre genom att fa genomslag for moderat
politik i landets politiska férsamlingar.

e Viljan att lyssna, lara och samarbeta med varandra genomsyrar allt vi gor, inte minst i
en personvalskampan;.

Det fortroende som vi kanner for andra manniskor beror pa en lang rad saker. | politiska
sammanhang handlar det om att vara en god representant fér valjarnas idéer och att vara en
allmént respekterad medborgare, framfor allt i rollen som offentlig person.

Personvalet tydliggor ett av demokratins viktigaste fortroendeband, det mellan den enskilde
kandidaten och den enskilde véaljaren. Fokuset i varje kampanjupplagg bor darfor vara narhet
och narvaro. Varje form av kampanijinsats bor rikta uppmarksamhet mot partiets politik och
vara kandidater.



. . o .
Kampanjens kom igang-checklista

Hur g6r man for att komma i gang? Har listas de tio viktigaste atgarderna for att komma i
gang med en personvalrorelse.

1. Bygg laget

Du har bestamt dig for att kandidera i valet och du vill bli invald i en politisk forsamling.
Fundera nu pa om det finns fler som tycker att det ar viktigt att du blir vald. Borja i din
absoluta narhet. Ta hjalp av din egen familj, slakt och vanner i personvalrorelsen. Manniskor
behovs for att bygga engagemang och ett lag. Alla kan inte gora allt men alla kan gora nagot.
Fundera ut vad olika personer kan hjalpa dig med och vad du kan hjalpa dem med. Mormor
kanske kan hjalpa dig dela ut flygblad pa séndagar och din partiférening kanske gor det
tilsammans med dig p4 mandagar.

Andra intresserade kan vara bekanta, sympatisérer som har hért av sig om olika saker,
tidigare medarbetare, pensionerade partivanner och barnens kamrater. Vaga testa att fraga.
De allra flesta har aldrig fatt en direkt fraga om de vill gora en insats. Det viktigaste ar att vi
gOr det som ett tillsammans som ett lag.

Hall kampanjen 6ppen for intresserade hela vagen fram till valdagen, de allra flesta som
ansluter sig spontant gor det under valrorelsen. Det &r viktigt att du ser till att traffa alla som
arbetar for dig i kampanjen. Det &r du som &ar kampanjens barande del och att da ha
kampanjarbetare som ser att ni jobbar som ett lag ar viktigt. Visa stor 6dmjukhet och
uppskattning gentemot alla dem som lagger ner tid pa kampanjen ihop med dig.

Kom ihag att vi nar bast resultat nar vi arbetar tillsammans mot det gemensamma malet att
tilsammans vinna valet. Samarbeta med din partiférening och fér en dialog om hur du kan
genomfora din personvalskampanj och samtidigt bidra till partiets valrérelse pa basta satt.

2. Malséttning

Hur manga kryss behdver du for att bli personvald eller hur stor andel av rosterna behéver
Moderaterna fa for att du ska bli vald? Ta reda pa antalet, tank 6ver din
kommunikationsstrategi och forsok dimensionera kampanjinsatserna utifrn strategin.

Moderaternas andamal ar att vinna fler manniskor for de idéer och den syn pa samhallet som
vi tror pa. Satt upp konkreta mal for att din personvalskampanj ska fa battre forutsattningar
att bli framgangsrik och na goda resultat. Det &r viktigt att malen ar matbara och
uppfdljningsbara och att alla som ar involverade i kampanjen kanner till dem.

3.  Lar kannadin malgrupp

Vem kan du attrahera till att résta pA Moderaterna? Borja att se till omradet dar du bor eller
dar du av andra skal ar kand sedan tidigare. Gor pa det viset en avgransning for vart du ska
satsa mer, framfor allt var de resurskravande insatserna ska ske. Attraherar du aldre eller



yngre valjare? Eller kanske bada? Anpassa dina politiska budskap efter malgruppen for att
signalera att du &r kandidaten och partiet for just dem. Ju battre kAnnedom kring din
malgrupp desto storre lyhordhet gentemot valjarna.

4. Tack hela valkretsen, sk potential

Glom inte att tdnka in hela valkretsen. Dels ar alla kandidater skyldiga att kampanja i hela
valkretsen enligt kandidatforsakran och i partistyrelsens beslut men det ar ocksa ett satt att
upptacka potential. Om manga kandidater ar samlade i en del av valkretsen medan det finns
andra delar helt utan kandidater kan det I6na sig att géra sarskilda satsningar dar. Utga fran
din egen person: fér vem och var kan du vara ett argument?

5. Finansiera kampanjen

Vad galler vid finansiering av personvalskampanj? Det finns sarskilda regler for finansiering i
partiets personvalspolicy som &r beslutad av partistyrelsen. Du hittar personvalspolicyn pa
sida 17.

6. Formulera ditt budskap

Varje personvalskampanjs viktigaste budskap ar kandidaten som person. Darfér handlar det
om att utga fran kandidaten. Hur kan du gora ditt namn kant och vilka fragor forknippar och
ska allmanheten forknippa med dig? Eftersom du kandiderar for Moderaterna sa medfor det
ett ansvar gentemot alla medlemmar och dem som rostade pa Moderaterna utan att kryssa
ditt namn, men som anda indirekt bidrog till att du blev invald. Det har innebar inte att alla
kampanijer och budskap behover se likadana ut — tvartom. Moderaterna har allt att vinna pa
att visa bredd i fragor, bakgrunder och erfarenheter. Fokusera garna pa regionala eller lokala
aspekter av vart nationella budskap. For ner rikspolitiken till vardagen och konkretisera.

7. Mediakontakter och sociala medier

De flesta valjarna moter sina kontakter via media och sociala medier, vilket betyder att det &r
viktigt att tidigt satta upp en strategi kring hur man i media och sociala medier ska vacka
intresse for kandidatens arbete eller insatser. Du bor vara aktiv med debattartiklar och
inséandare men ocksa fundera over utspel och besok som kan intressera. Véljarna moter ofta
dig som kandidat via sociala medier eller media, men det personliga métet har visat ge goda
effekter, kom darfor ihag att ocksa planera for personliga moéten med véljare.

8. Bestall material

Utover sociala medier sa ar fysisk kampanj viktigt. Kampanjmaterialet ska formedla
utgdngspunkterna om att synliggora och 6ka medvetenheten om dig som kandidat. Forslag
pa traditionellt kandidatmaterial ar knappar, foldrar, informationsblad, dekaler och affischer.
De utgor bra stddmaterial som skapar kampanjstamning och igenkanning. Dessutom ar det
material som latt kan delas ut och tacka manga hushall.



Rent innehallsmassigt ar det viktigt att tanka pa att inte utforma budskap och textmaterial for
langt innan sjalva valrorelsen. Synka din text lokalt s& det 6verensstammer med era budskap
ni har gemensamt. Ta kontakt med din lokala partiombudsman for att fa hjalp och mer
information om tidplan, kostnad, utformning och befintliga mallar.

9. Samordna med partiet

Partiet ar strukturerat for att vinna valjare at Moderaterna. Din personvalskampanj ar for att
fa dig vald och att Moderaterna vaxer som parti. Det basta sattet for att undvika att det
uppstar konflikter ar att redan fran borjan upprétta bra forbindelser med din
lokalféreningsordférande och din lansférbundsledning for att kunna samordna insatserna.
Malet &r att vi jobbar som ett lag for att vinna valet.

10. Nu kor vil!

Satt i gang direkt, ju tidigare desto battre. Moderaterna ska bli stérre och varje engagemang
ar var styrka. Lycka till

Sociala medier

Sociala medier har fatt en allt storre roll i Sverige. Varje dag anvands sociala medier av
manniskor i alla aldrar, samhallsgrupper och kon. Sociala medier ar férutom ett forum for att
halla kontakt med sina vanner och bekanta ocksa en plats att inspireras, handla tjanster, lasa
nyheterna och mycket mer. Av den anledningen &r Moderaternas narvaro pa sociala medier
oerhort viktig.

| valet 2022 kommer en stor del av nyhetskonsumtionen att ske digitalt. Foretradare for
Moderaterna bor darfor vara aktiva i sociala medier, under valrérelsen, men ocksa i god tid
innan valrorelsen. Var digitala opinionsbildning bor ocksa kannetecknas av att vara snabb,
rorlig, engagerande och personlig.

En guide for sociala medier hittar du pa intranatet under Dokument och Filer > Kampanj >
Guide for sociala medier.

Moderaternas grafiska profil hittar du pa intranatet under Dokument och Filer > Grafisk profil
2021 och dokumentmallar.

Mediepolicy for Moderaterna hittar du pa intranatet under Dokument och Filer > Stadgar och
policys > Partipolicy.



https://moderaterna.info/index.php?option=com_docman&view=list&layout=table&slug=kampanj-4&own=0&Itemid=1133
https://moderaterna.info/index.php?option=com_docman&view=list&layout=table&slug=kampanj-4&own=0&Itemid=1133
https://moderaterna.info/index.php?option=com_docman&view=list&slug=grafisk-profil-och-dokumentmallar&Itemid=674&layout=table
https://moderaterna.info/index.php?option=com_docman&view=list&slug=grafisk-profil-och-dokumentmallar&Itemid=674&layout=table
https://moderaterna.info/index.php?option=com_docman&view=list&slug=personval&Itemid=674&layout=table
https://moderaterna.info/index.php?option=com_docman&view=list&slug=personval&Itemid=674&layout=table

Nagra tips att tanka pa

1. Aven dina privata konton raknas

| allmanhetens 6gon ar du som ar engagerad i eller arbetar for partiet alltid en representant
for Moderaterna, aven pa din fritid. Tank darfor pa inlaggs lamplighet i aven dina privata
kanaler, pa sajter som Flashback etc.

2. Visaomdome i din digitala kommunikation

Allt du skriver kan hamna i oratta hander. Manga av oss forutsatter att allt vi skriver i digitala
kanaler sdsom sms, messenger och e-mail ar sakrat och att det bara ar vi sjéalva och den vi
sant meddelandet till som kan lasa det. Tyvarr ar det inte sa. Ditt I6senord kan komma pa
avvagar, din telefon kan bli stulen upplést i ett obevakat 6gonblick etc. Ar du riksdagsledamot
eller innehar annan senior position kan frammande makt férsoka na dina data med metoder
som inte ens kraver ditt I6senord eller fysisk tillgang till din dator eller mobila enhet. Tank pa
vad du skriver. Var sparsam med personomddmen eller annat som kan upplevas som
uppseendevackande om det hamnar i oratta hander. Du ska forstas aldrig dela hemlig
information genom 6ppna digitala kanaler. Tank pa att ett e-post-meddelande kan liknas vid
ett vykort, Oppet for alla att se.

Aktivitet pa sociala medier ar nagot vi uppmuntrar — testa dig fram och se vilka kanaler du &r
bekvam med och vilka typer av inlagg som fungerar. Var uppgift ar att alltid fora samtal med
och halla kontakt med valjarna och kontinuerligt féra ut vart budskap. | foldern "Sociala
Medier” far du tips och rad kring din kommunikation i sociala medier.

3. Hur du formedlar ditt budskap

Det mesta ser varre ut i skrift &n vad det later i tal. Sarkasm, ironi och skamtsam ton ar i
princip omgjligt att formedla i skrift. Tank darfor en extra gang hur det kan uppfattas innan du
publicerar. Om du ar osaker kan du alltid kontakta ditt forbund.

4. Bemo6t med respekt

Det ar viktigt att tanka pa hur man beméter sina meningsmotstandare och utrycker sig i
sociala medier. Att bemé&ta motstandare sakligt och med fakta samt att respektera den
personliga integriteten ar viktigt. Att vaga be om ursékt om man har skrivit ndgot som
missuppfattats eller ar felaktigt &r ocksa viktigt. Alla kan gora misstag men da ar det viktigt att
ocksa be om ursakt.

5. Skarmavbilder

Tank pa att i princip alla har en smartphone som kan ta skarmavbilder. En bild som du tar
bort ndgon minut efter du har lagt upp den kan redan ha sparats av nagon annan. Av den
anledningen ar det extra viktigt att impulsiva k&nslor inte styr kommunikationen.



6. Fake news

Ha koll pa fejkade nyheter, sprid inte nyheten om du &r det minsta osaker pa kallan.

7. Moderaternas Mediepolicy

Sakerstall att du foljer Moderaternas Mediepolicy som du kan lasa pa Intranatet under
Dokument och Filer > Stadgar och policys > Partipolicy. Det handlar exempelvis om att vi ar
sakliga, tillgangliga och ger god service. Men ocksa om ansvarsfordelning och i vilka
situationer kommunikationsavdelningen ska delges innan man skriver en artikel eller deltar i
en intervju.

Sakerhet pa Sociala medier
1. Skydda dig mot intrang och ”phising”

Stulna l6senord, hackade konton och virus blir allt vanligare och riskerar att leda till att privat
eller konfidentiell information fran dina konton hamnar i oratta hander. Det finns dock
effektiva satt att skydda sig mot detta och det ar viktigt att alla aktiva medlemmar vidtar
sakerhetshojande atgarder.

Phising och spear-phising (natfiske)

Manga av oss har nagon gang mottagit mail med uppmaning att &ndra lIésenord pa vart
mailkonto eller annan tjanst. Klickar man pa lanken i mailet kommer man direkt till en sida for
I6senordsbyte. Om du far ett sadant mail &ar risken valdigt stor att du ar utsatt for ett
phisingforsok. Phising, eller natfiske, riktas mot en stor grupp manniskor medan spear-
phising &r ett liknande forsok riktat mot en enskild person. | den amerikanska valrgrelsen
utsattes demokraternas kampanjchef for spear-phising. Kampanjchefen fick ett mail med en
uppmaning att byta sitt Gmail-lésenord. Kampanjchefen var smart och skickade mailet vidare
till sin IT-avdelning och frAgade om han borde folja radet. IT-avdelningen sa att det var OK
sa kampanjchefen klickade pa lanken. Klicket resulterade i att frammande makt kunde ladda
ner kampanjchefens hela maildatabas inklusive kénsliga mail mellan honom och
presidentkandidaten. Ett enkelt sétt att verifiera att du verkligen kommit till ratt webbsida néar
du klickat pa en lank ar att klicka pa hanglaset hogst upp pa sidan i webblasaren. Genom att
klicka pa hanglaset far du upp information om att ett certifikat ar utfardat till domanen du ar
pa. Om du t.ex. gar in pa moderaterna.se sa finns dar ett certifikat som visar att det faktiskt
ar Moderaternas hemsida du ar inne pa. Att en webbsida utger sig for att vara ndgon annan
an den verkligen ar brukar kallas fér "spoofing”. Vanliga virusskydd och malwareskydd
fungerar inte alltid bra for att skydda mot phising och spearphising. Basta skyddet ar att vara
pa sin vakt och aldrig klicka pa lankar i mail fran frammande personer.

Ha alltid ett uppdaterat operativsystem
Ett enkelt satt att oka sakerheten pa dina mobila enheter och dina datorer ar att alltid se till
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https://moderaterna.info/index.php?option=com_docman&view=list&slug=personval&Itemid=674&layout=table

att ha den senaste versionen av operativsystemet. Nar du far meddelande att en ny version
eller uppdatering av operativsystem finns tillgangligt, uppdatera omedelbart. Var pa din vakt!
Om du blir uppringd av ndgon som vill ha dina inloggningsuppgifter, eller ber dig logga in
med Bank-1D, avsluta samtalet.

Virus och malware-skydd

Bast skydd mot virus och malware far du genom att képa ett virusskydd som automatiskt
uppdateras regelbundet. Det finns manga leverantorer att valja pa t. ex Symantec/Norton,
Fsecure och Panda. En leverantor vi avrader dig fran att anvanda ar ryska Kaspersky Labs,
en leveranttr som svartlistats i USA da man inte kan sékerstalla att programvaran inte
innehaller spionprogramvara.

Tvafaktorsautentisering

Ett starkt I6senord ar bra, tva losenord ar battre. Det ar darfor bra att anvéanda sig av
tvafaktorsautentisering. Det ar ett extra skydd till ditt konto som innebar att du férutom att
skriva in ditt I[dsenord (som ej bor besta av namn eller enskilda ord som finns i en ordlista),
behover verifiera att det &r du som forsoker logga in pa ditt konto med en bekréaftelse fran
nagot du ager. Den vanligaste tvafaktorsautentiseringen ar att du far en kod skickad till din
telefon som du sedan maste skriva in for att kunna logga in. Tvafaktorsautentisering kan
ocksa ske med hjalp av en app som genererar engangskoder, t.ex. Google Authenticator.
Anvand tvafaktorsautentisering for ditt externa mailkonto, dina sociala-medier konton,
molnlagringstjanster och betalningskonton. Mailkontot &r allra viktigast eftersom du via
mailen kan fa atkomst till andra konton och viktig information. Moderaternas e-mail skyddas
genom att nya mobila enheter maste verifieras av IT-avdelningen innan enheten accepteras
av systemet. Tvafaktorsautentisering ar enkelt att komma igang med och det flesta hemsidor
och plattformar erbjuder detta idag.

2. Tasékerhetskopior

Tank igenom vad som skulle hdnda om du blev av med din telefon eller dator och behover
skaffa en ny. Har du en kopia pa bilder och dokument? Sakerhetskopiera alltid ditt innehall,
antingen pa en extern harddisk eller via en molntjanst.

3. Anvand kryptering och bralosenord patelefon och dator

Om du tappar bort eller blir av med din mobila enhet eller dator behdver informationen i
enheten vara skyddad. Stall in din dator sa att ldsenord kravs nar du slar pa datorn, men
ocksa nar du ska aktivera datorn efter det att skarmslackaren slagits pa. Telefonen ska fraga
om kod efter ndgon minuts inaktivitet. Datorns harddisk ska vara krypterad.

Atgarder:

» Anvand minst sexsiffrig kod pa din telefon och stall in den sa att du maste sla in koden varje
gang telefonen varit inaktiv i ndgon minut. Stall in sa att telefonens minne raderas efter 10
felaktiga forsok att Iasa upp den
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« Stall in I6senord pa datorn sa att det alltid maste anges nar man startar den och efter det att
skarmslackaren startat. Skarmslackaren bor starta efter max fem minuters inaktivitet. Ha ett
l6senord pa minst atta tecken, garna fler, med bade siffror och bokstaver, helst ocksa stora
och sma bokstaver samt nagot special tecken. Anvand inte ord som finns i ordlistan.

* Kryptera datorns harddisk. Bade Mac och Windows har inbyggda krypteringsfunktioner som
du kan sla pa.

Mer om it sédkerhet kan man lasa om i IT-sakerhet for moderater, det hittar du pa intranatet
under Dokument och Filer > Stadgar och policys > IT och personuppgifter > Sakerhet.

Ddrrknackning

Genom personliga méten och samtal skapar vi de basta forutsattningarna for att bygga
fortroende for Moderaterna och darmed oka vart valjarstod. Vi vet att dorrknackningen hor till
den basta metoden for personliga moten. Vi vet ocksa att fortroende tar tid att bygga upp.
Darfor bor samtalen om majligt ske vid fler tillfallen. Lyckas vi med detta, har vi skapat goda
forutsattningar for Moderaterna att oka sitt valjarstod och for att Sverige ska fa en
moderatledd borgerlig regering. Vi har darfor malsattningen att genomféra 400 000 samtal
genom dorrknackning fram till valdagen. Har foljer ett antal tips infor personvalrorelsens
valjarsamtal.

Valjarna ar intresserade av 0ss

Dagens véljare ar mycket rorliga och bestammer sig sent. Fyra av tio valjare kan ténka sig
att rosta pa Moderaterna. Med andra ord finns det en valdigt stor potential for oss.
Valforskning visar att dérrknackning ar en effektiv metod for att vinna véaljare. Genom
personlig kontakt med moderata foretradare som knackar dorr kommer ocksa fler manniskor
att lagga marke till en inséndare av oss i en tidning, se en annons fran oss i sociala medier,
eller stanna upp och lyssna pa vara foretradare nar de uttalar sig i media. Kom darfor ihag att
din insats ar av stor betydelse for hela valrorelsen.

Prioriterade valdistrikt

Det géller att satsa resurserna dar vi vet att de gor storst nytta. Darfér fokuserar vi
dérrknackningen till vara mest prioriterade valdistrikt. Genom att anvanda Moppins kan vi
identifiera vilka omraden som &r prioriterade i de olika kommunerna. Vi prioriterar de orangea
valdistrikten da det dar bor en hog andel personer som tidigare rostat pa Moderaterna men
som inte gjorde det i valet 2018. Varje forbund ska ha utsett minst en person som ar ansvarig
for dorrknackningskampanijen. Kontakta ditt forbunds dérrknackningsansvarige eller din
partiombudsman om du vill veta mer om vilka valdistrikt som ska prioriteras hos dig. Moppins
finns pa intranatet under Kampanj > Moppins22. Dar finns aven mer information om de olika
fargkategorierna samt en presentation om Moppins for dig som vill veta mer.

Vem kan knacka dorr?

Alla medlemmar i Moderaterna! Ju fler vi & som knackar dorr desto fler véljare nar vi. Alla
aktiva moderater, sarskilt fortroendevalda, kan delta i dérrknackningskampanjen. Bedriver du
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en personvalskampanj har du ett extra stort ansvar i att vara en ledande foéretradare for
partiet. Att vara en ledande foretradare innebéar ocksa ett ansvar att vara en forebild och
entusiasmera andra att delta i dérrknackningskampanijen.

Packlista infor dérrknackning

Kampanjklader, namnbricka och moderatknapp.

Penna och papper for anteckningar.

Laddad mobiltelefon med appen E-canvasser (det & har man kan se kartan éver
vilket omrade man skall ga i samt kan rapportera in sina samtal).
Kampanjmaterial att dela ut, folder eller flygblad.

Give-aways att dela ut som tack efter samtal.

Flygblad att lagga i brevladan till dem som inte var hemma.

Bekvama skor!

Tio ”kom ihag” vid dorrknackning

1.

Ring pa och var ditt basta jag. Det ar inte svarare &n sa. De flesta blir glatt
Overraskade nar en foretradare for ett politiskt parti tar kontakt.

Att lyssna mycket och prata mindre &r en bra grundregel.

Ga alltid tva och tva. Da kan ni peppa och stétta varandra samt turas om att knacka
pa och vara den som tar initiativ till samtal.

Stanna vid troskeln. Du bor aldrig tacka ja om du blir inbjuden. Tacka vanligt nej, med
hanvisning att du har manga som du ska hinna prata med.

Nar du méter de som signalerar att de stodjer Moderaterna, glom inte att friga om de
vill géra en insats och om de vill bli medlemmar!

Tipsa intresserade om var hemsida. Har finns massor av information om vad vi tycker
i olika fragor, men ocksa tips pa kampanjaktiviteter och majlighet att bli medlem.

Hall 16ften — om ni har lovat att aterkomma med information sé gor det. Skriv upp det i
kalendern direkt.

Gor en noggrann notering av adressen om personen i fraga uttryckligen sager att
man inte vill ha fler bestk av moderater.

Dokumentera samtalet och ge underlaget till den ansvarige i foreningen sa att denne
kan rapportera in det.
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10. Ha roligt!

Annu fler tips och information om hur du lyckas med en dérrknackningskampanj hittar du i
var Handledning for dorrknackning som finns pa intranatet under Dokument och Filer >
Kampanj > Samtalskampanj > Dérrknackning.

Kampanjtips

Dorrknackning &r en av manga delar i vart kampanjarbete, men av olika skal kan
dorrknackning vara svar att genomfora i en del omraden. Kanske har man inte tillgang till
portkoder eller liknande. D& handlar det om att hitta andra platser for att méta manniskor,
exempelvis:

e Pavag till och fran jobbet kan ni mota upp pendlare vid buss- och tagstationer.

e Utanfor mataffarer, kdpcentrum eller pa gagata eller annan plats med manga
manniskor.

¢ Vid nagon annan sjalvklar knytpunkt i omradet, som en lekplats eller park dar manga
manniskor samlas pa helgerna.

¢ Ringa valjare, pa sa satt kan vi na dem som annars ar svara att na ut till. Prata med
din ombudsman eller samtalskampanjansvarig i ditt férbund om du vill ha hjalp med
att ta fram telefonlistor. Callhub &r ett ringverktyg vi kan anvanda oss av bade nar vi
ringer medlemmar samt vara véljare. Pa intranatet under Kampanj >
Callhub/Ringverktyg kan du hitta tydligare instruktioner samt starta ett Callhub konto.

e Bjud in till samtal. Att bjuda in till ett samtal med en grupp véljare ar ytterligare ett bra
exempel pa hur vi kan genomfora lyssnande samtal med personer som vi inte nar
genom dorrknackning. Bjud in till en diskussion i ditt hem, i din tradgard, pa ett café
eller pa nagon annan plats for att pa sa satt géra samtalet mer personligt och mindre
formellt. Féreningslokalen kan givetvis vara ett alternativ, men tank pa att manniskor
kan uppleva steget in i Moderaternas lokal som storre an klivet in i ndgons hem eller
tradgard. Inbjudan kan ske genom flygblad i trappuppgangar, pa arbetsplatsen,
idrottsforeningen, som aterkoppling i ett visst postnummer eller liknande. Efterat ar
ocksa viktigt att folja upp samtalen och ge aterkoppling pa det som sagts. Det kan du
till exempel géra genom e-mail, adresserade brev, eller kanske ett telefonsamtal.

e Genomfor foretags- och arbetsplatsbesok dar man arbetar inom dina sakfragor.
Fundera dver vilken politisk podng som du vill géra med besotket och ta darefter
kontakt med intressanta och relevanta foretag.

e Skolbesok. Tank pa att det gar betydligt fler forstagangsvaljare i skolorna under varen
2022 an vad det gor under hdsten och kampanjens slutskede. Fundera darfor éver
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om det kan vara vart att genomfora skolbesok redan under varen. Strava garna efter
att traffa elever i mindre grupper snarare an att du stélls infor aulapresentationer.
Kolla om du kanske kan gora det tillsammans med en lokal MUF:are.

Aktiviteter i naromradet. Kanske hander det nagot intressant i ditt omrade under
kampanjperioden dar du kan vara med? Ta reda pa vad som hander i kommunen —
sker nagra konserter, sportevenemang eller liknande? Tips! Kolla i lokala
facebookgrupper.

Spring ett lopp. Samla ihop ett gang, dra pa er kampanijtrojor och jogga, ga eller
spring. De som inte vill eller kan delta kan dela ut vatten i M-muggar. Pa
www.marathon.se finns de flesta stdrre lopp listade.

Blixtkampanj. Kom med snabb respons efter en debatt genom att producera och dela
ut flygblad nar folk ar pa vag till eller fran jobbet.

Lappa bilar i samband med ett stort evenemang. Kanske med nagot mer an bara
flygblad som har en koppling till evenemanget?

Gor lokala flygblad och dela ut till morgonresenarer. Se till att st vid kollektivtrafikens
knutpunkter under morgonrusningen.

Ta en tidig morgonpromenad och lagg flygblad i breviador som morgonlasning. Det
har kan ocksa goras kvéllen innan sa att folk har dem déar nar de vaknar. Gor ett
schema vem som tar vilken gata sa inga far dubbelt i brevladorna.

Fler kampanijtips kan du hitta i dokumentet “111 tips for en lyckad kampanj” pa intranatet
Dokument och Filer > Kampanj > 111 tips for en lyckad kampanj.
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Policy personvalskampanj: Val till kommun, region
och riksdag 2022

Antagen av partistyrelsen den 20 augusti 2021.

Moderaternas policy for personvalskampanj vid valen till kommun, region och riksdagen
2022 gaéller for alla kandidater och anstallda i partiet och klargor vad som forvantas vid
personalvalskampanijer i var organisation. Denna policy galler ocksa i tillampliga delar for
personliga kampanijer i den interna nomineringsprocessen.

Moderaterna har en positiv syn pa personval. Moderaterna har manniskors vardag som
utgangspunkt for politiken. Personvalskampanjen ger mojlighet till direktkommunikation
mellan valjare och kandidat och det finns ett varde i att s manga moderata foretradare som
mojligt deltar i kampanjer och méten med véljare. Personvalsinslaget ger varje kandidat en
matbar mojlighet att agera for okat valjarfortroende. Det foérandrar synen pa valrérelsen och
skapar en annan kansla av att personligen bedémas pa sjalva valdagen. Personvalsinslaget
hjalper oss ocksa att mer aktivt i valrérelsen fokusera pa hela var valjarpotential.

Fyra forhallanden som ar vagledande i var syn pa personvalet

For det forsta ar all personréstning starkt kopplad till den egna valkretsen eller de platser dar
kandidaten genom livet hunnit gora sig k&nd. Valforskning visar att det starkaste samband
som kan pavisas nar det galler personréstning ar viljan att rosta pa "grannen”, pa en person
med koppling till den egna regionen eller hemorten. Personvalet fordjupar insikten om varje
vals lokala karaktar. Det maste sla igenom i séttet att driva kampan,;.

For det andra bygger varje personvalskampanj i grunden pa den enskilde kandidatens
engagemang och formaga. En personvalskampanj kan inte sattas samman och genomféras
framgangsrikt utan att kandidaten sjalv ar drivande.

For det tredje bor var stravan vara att med hjalp av personvalsinslag forbattra dialogen med
valjarna som manga idag upplever som alltfor bristfallig. Det I6ses inte genom att betrakta
personvalet som ett sétt att fran distans via kopt kommersiell annonsering av olika slag
forsoka na fram med envagskommunikation. Honnérsorden bor istéllet vara narhet och
personlig narvaro. Det centrala ar att vara tillganglig i valjarnas vardag pa olika sétt.

For det fjarde &r det viktigt att alla kanner till och foljer samma regler. Denna policy for
personvalskampanj i samband med valen till kommun, region och riksdagen 2022 &r
framtagen av partistyrelsen och bygger pa policys fran tidigare val. Till denna ska aven
laggas vara stadgar som ger de formella ramarna for all verksamhet i Moderaterna, var
etiska policy som adderar de varderingar och principer som ska vara vagledande i allt vart
arbete och for forhallandet mellan medlemmar, fortroendevalda, anstallda och véljare, samt
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forsakran for kandidat och fértroendevald (Kandidatforsakran), vilken ar speciellt framtagen
for de allmanna valen 2022 och ska tecknas av samtliga kandidater.

Varje personvalskampanj ar en del av den nationella valrdrelsen

1.

Den som kandiderar for Moderaterna 2022 ska bedriva egha kampanjinsatser for att
erhalla personliga kryss pa valdagen och darmed bidra till att maximera det moderata
valresultatet. Malsattningen kan aldrig bli att enbart arbeta for att erhalla egna kryss.
Varje moderat kandidat har ett ansvar for att bidra till partiets samlade resultat. Det
medfor ett ansvar att driva kampanj i hela valkretsen/kommunen/regionen och inte enbart
dar kandidaten tror sig kunna erhalla flest kryss. Alla kandidater har saval rattighet som
skyldighet att driva kampanj i hela valkretsen/kommunen. Personvalet far aldrig blir en
urséakt att halla andra moderata kandidater borta, utan ska istallet fa fler att totalt sett gora
mer.

Alla kandidater ska bedriva sina kampanijinsatser i enlighet med den av partiet faststallda
valplanen. Det ar viktigt att den totala kampanjen far den kraft och styrka som bara en
samordnad kampanj kan ge.

Personvalskampanijer ska till politiskt innehall dverensstamma med partiets beslut. Den
grafiska formen ska 6verensstdmma med partiets grafiska profil. Respektive forbund kan
erbjuda kandidater stdd genom t ex mallar for ett antal trycksaker. Kandidaten levererar
alla textunderlag och star for kostnader for grafisk utformning av original samt
tryckkostnader om inte annat avtalats.

Kandidaterna pa valsedlarna ar efter sarskilt nomineringsforfarande rangordnade.
Forbund och féreningar bér genomféra sarskilda insatser for att synliggora
toppkandidaterna. Toppkandidater pa faststalld lista kan efter beslut av valledningen pa
respektive nivd marknadsféras som symbolpersoner for partiets kampanj och anses da
inte i denna del bedriva personvalskampan;.

Ett eller flera toppnamn pa en valsedel kan marknadsféras av partiet sdsom ledande
foretradare inom ramen for ordinarie kampanj. Detta rdknas inte som personvalskampan;.

Kampanjfinansiering

6. Den enskilde kandidaten uppmuntras till egen kampanijfinansiering. Kontantbidrag fran

juridisk person ér inte tillatet. Vid stod fran enskilda ska det totala beloppet samt antal
bidragsgivare redovisas. Aven indirekt stod i form av exempelvis stodannonsering eller
subventionering av annonskostnader och personella resurser, ska sa langt som majligt
redovisas. Denna redovisning ska i varje lage av kampanjen vara fullstdndig och mdjlig
att redovisa for valledningen i respektive férbund. Pa uppmaning av den nationella
valledningen ska valledningarna i respektive férbund i varje lage av kampanjen kunna
lamna en fullstandig redogorelse dver enskilda kandidaters kampanijfinansiering.
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7. Kontantgavor fran partiorganisationen eller sidoorganisationerna till enskild kandidat ar
inte tillatet.

Personellt stéd och ideella kampanjarbetare

8. Den enskilde kandidaten bekostar eventuella utskick. Eventuella utskick till medlemmar
ska ske genom respektive forbundskanslis férsorg mot ersattning. Medlemslistor for
utskick via post och e-post eller telefonkampanj lamnas inte ut till enskilda kandidater.
Varje forbund avgor i vilken utstrackning man har majlighet att erbjuda sina kandidater
hjalp med utskick. Alla kandidater maste dock ges samma mojligheter. Enskilda
kandidater kan inte begara information som inte tidigare publicerats om utskick och
provvalsresultat vare sig fran det egna forbundet eller fran Riksorganisationen.

9. Den enskilde kandidaten uppmuntras att engagera kampanjarbetare. Férbund och
foreningar kan och bor genomfora insatser for att synliggora toppkandidater pa olika
listor. Enskilda tjansteman i Moderaterna pa lokal, regional eller nationell niva kan dock
inte pa eget eller kandidats initiativ vara engagerade i en personvalskampanj pa
arbetstid. Valledningen i respektive forbund fattar beslut om tjansteman pa lokal och
regional niva (kommun och region) ska arbeta med personvalskampanj pa arbetstid. Den
nationella valledningen fattar beslut om tjansteméan anstéllda av riksorganisationen (bland
andra partiombudsman) ska engageras i en personvalskampanj pa arbetstid.

Sociala medier

10. Infor valet 2022 kommer majoriteten av nyhetskonsumtion att ske digitalt. Féretradare for
vart parti bor darfor vara aktiva i sociala medier i god tid innan valrorelsen. Snabbt, rorligt,
engagerande, personligt och tydligt ska kanneteckna var digitala opinionsbildning.

11. Sociala medier ar en standigt pagaende dialog. Nar foretradare fér Moderaterna deltar
och bidrar med sin kunskap, sina erfarenheter och sin entusiasm ar det positivt. Det ar ett
viktigt satt for oss att vinna valjarnas fortroende. Nar du kandiderar for Moderaterna bor
du utga ifrén att dina inlagg kommer att lasas av manga, exempelvis foretradare for olika
politiska partier och media liksom av véljare. Det géller a&ven om ditt svar ar riktat till en
viss person. | grunden handlar det om att anvanda sunt fornuft. Bemot dina
meningsmotstandares asikter pa ett sakligt satt och avsta fran personangrepp. Utga ifran
fakta och var kallkritisk. Férsékra dig om att du kan anvanda andras material och ange
kalla. Respektera ménniskors integritet och publicera inga krankande personuppgifter.

Omsesidig respekt mellan kampanjande partivanner

12. Kandidater far inte bedriva egen kampanj som medvetet inkraktar pa eller konkurrerar
med partiets eller féreningens kampanjaktivitet avseende tid eller plats. Om en férening
sjalv tar initiativ att bedriva kampanj for en enskild kandidat far personvalstrycksaker
spridas i samband med eller i anslutning till partiets eller féreningens méten och
aktiviteter pa offentliga platser. Det &r dock inte tillatet om det sker mot féreningens vilja.
Dock kan kandidaten sjalv dela ut sitt material. Om kandidaten ar huvudtalare eller
motsvarande kan personvalsmaterial spridas. Personvalsaffischer anslas inte pa
valstugors yttervaggar eller andra fasta moderata skyltlagen om partiféreningen motsatter
sig detta. Personvalsaffisch kan dock anvandas for information om kommande aktivitet
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dar kandidaten narvarar. | valstugor och andra platser med mdjlighet till mer omfattande
informationsmaterial, ska kandidater erbjudas skaligt utrymme for personvalsmaterial for
valjarna att ta del av.
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